
 

 

 

แนวโน้มผลประกอบการ 3Q66 น่าจะออกมาดกีว่างวด 2Q66 ปัจจัยหนุนหลักมา
จากธุรกิจการตลาดแบบมีส่วนร่วมหรือ Engagement Marketing ที่จะรับรู้รายได้
กีฬาเอเชียนเกมส์และธุรกิจมวยเข้ามาเต็มที่ ขณะที่ธุรกิจโฆษณามีอัตราการใช้ส่ือ
ใกล้เคียงงวด 2Q66 อยู่ที่ 70-72% และจะเข้าสู่ช่วงไฮซีซั่นเต็มตัวใน 4Q66 

ทิศทางปี 2567 ยังมองเห็นช่องทางการเติบโตได้อีก จากการปรับเพิ่มราคาขาย
โฆษณาหลังอัตราการใช้ส่ืออยู่ในระดับสูง รวมถึงการเติบโตของธุรกิจมวยที่มี
แผนการขยายฐานคนดูไปต่างประเทศมากขึ้น พร้อมรุกธุรกิจ OOH ในต่างประเทศ
มากขึ้น ขยับไปใช้ FAIR VALUE ปี 2567 ไดท้ี่ 10.60 บาท  แนะนำ OUTPERFORM  

ประมาณการตวัเลขสำคัญทางการเงนิ 

 
ที่มา: สายงานวิจัย บล. เอเซีย พลัส   
TECHNICAL CHART/COMMENT 

 

แนวโนม้ราคา : SIDEWAY  
แนวรับ : 8.20/8.75 บาท 
แนวต้าน : 9.60 บาท 

ที่มา: สายงานวิจัย บล. เอเซีย พลัส   
 

OUTPERFORM:  กรณีที่นักวิเคราะห์พิจารณาปัจจัยแวดล้อมทางพ้ืนฐานแล้วเห็นว่าราคาหุ้นบริษัทท่ีทำการวิเคราะห์มีโอกาสที่จะสร้างผลตอบแทนท่ีชนะค่าเฉลี่ยของ SECTOR หรือชนะ SET INDEX 
NEUTRAL:  กรณีที่นักวิเคราะห์พิจารณาปัจจัยแวดล้อมทางพ้ืนฐานแล้วเห็นว่าราคาหุ้นบริษัทท่ีทำการวิเคราะห์มีโอกาสที่จะสร้างผลตอบแทนท่ีพอๆกับค่าเฉลี่ยของ SECTOR หรือพอๆกับ SET INDEX 
UNDERPERFORM:  กรณีที่นักวิเคราะห์พิจารณาปัจจัยแวดล้อมทางพ้ืนฐานแล้วเห็นว่าราคาหุ้นบริษัทท่ีทำการวิเคราะห์มีโอกาสที่จะสร้างผลตอบแทนท่ีแย่ค่าเฉลี่ยของ SECTOR หรือแย่กว่า SET INDEX 

ส้ิ น สุ ด 31 ธ.ค . 2564 2565 2566F 2567F 2568F
ก ำไรสทุธิ 64 703 916 1,026 1,162
Norm Profit -24 676 916 1,026 1,162
EPS (บำท) 0.02 0.16 0.21 0.23 0.26
DPS (บาท) 0.00 0.07 0.13 0.14 0.16
PER (เท่ำ) 545.7 56.3 42.5 38.9 34.3
Dividend Yield (%) 0.00% 0.78% 1.41% 1.54% 1.75%
BVS (บำท) 1.7 1.9 1.9 2.0 2.1
PBV (เท่า) 5.35 4.86 4.68 4.52 4.29
EV/EBITDA 15.2 12.0 11.5 10.7 9.7

เปร่งประกายความโดดเด่นขึ้นเรื่อยๆ 25 กันยายน 2566 

PLANB 
Outperform 

ราคาปจัจบุนั (บาท) 9.00 
ราคาเปา้หมาย (บาท) 10.60 
Upside (%) 17.78 
Dividend yield (%) 1.41 

  

CONSENSUS ANALYSIS 

 
ท่ีมา: IAA CONSENSUS, สายงานวิจัย บล. เอเซีย พลัส    

ESG RATING 

 
ท่ีมา: IAA CONSENSUS  

COMPANY UPDATE 
MEETING 

RESEARCH DIVISION
บริษัทหลักทรัพย์ เอเซีย พลัส 

ประสิทธิ์ รัตนกิจกมล, CISA, CFA 
นักวิเคราะห์ปัจจัยพื้นฐานด้านตลาดทุน และด้านเทคนิค 

เลขทะเบียนนักวิเคราะห์: 025917 
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แนวโน้มผลประกอบการ 3Q66 โดดเด่นกว่า 2Q66   
ฝ่ายวิจัยเชื่อว่าผลประกอบการงวด 3Q66 ของ PLANB น่าจะออกมาดกีว่างวด 
2Q66 ที่มีกำไรสุทธิ 227 ล้านบาท เบื้องต้นประเมนิกำไร 3Q66 อยู่ในช่วง         
230-260 ล้านบาท เติบโตทัง้ QoQ และ YoY ปัจจัยสนับสนุนหลักมาจากธุรกิจ
การตลาดแบบมีส่วนร่วม “Engagement Marketing” ที่จะรบัรู้รายได้จากการ
บริหารลิขสิทธ์ิกีฬาเอเชียนเกมส์ หางโจว (จัดระหว่างวันที่ 23 ก.ย-8 ต.ค 66) โดย 
PLANB เริ่มรับรู้รายได้จากกิจกรรม “100 Days Countdown” เข้ามาตั้งแต่เดือน 
มิ.ย. จำนวน 54 ล้านบาท และจะรับรู้รายได้ในงวด 3Q66 อีกประมาณ 140-150 
ล้านบาท นอกจากนี้ ธุรกิจมวยน่าจะทำรายได้เพิ่มขึ้นอย่างมีนัยสำคัญเทียบกับ
งวด 2Q66 ที่ทำรายได้เพียง 58 ล้านบาท โดยคาดว่างวด 3Q66 ธุรกิจมวยจะมี
รายได้สูงถึง 140-150 ล้านบาท จากการชกมวยแมตซ์สำคัญระหว่าง                    
บัวขาว-คิโดะ และการเข้าสู่ช่วงโค้งสุดท้ายของมวย RWS ราชดำเนิน เวิลด์ซีรี่ส์ ที่
ดึงดูดเม็ดเงินจากสปอนเซอร์และผู้เข้าชมมากขึ้น ขณะที่ธุรกิจสื่อโฆษณานอกบ้าน
ที่เป็นธุรกิจหลักของ PLANB ยังคงรักษาอัตราการใช้ส่ือได้ในระดับสูงใกล้เคียงกับ
งวด 2Q66 อยู่ที่ 70-72% สินค้าหลักที่ลงโฆษณายังคงเป็นสินค้าอุปโภค-บริโภค 
สินค้าแบรนด์เนม และสินค้า IT รวมถึงการเปิดตัวของ  I phone 15 ที่ปีนีม้ีการลง
สื่อโฆษณาของ PLANB มากขึ้น 

รายได้และอัตรากำไรขั้นต้นของ PLANB  ผลประกอบการย้อนหลังรายไตรมาส   
 

 

  

 
ที่มา: สายงานวิจัย ASP  ที่มา: สายงานวิจัย ASP 

 

 

0%

10%

20%

30%

40%

50%

0

500

1,000

1,500

2,000

2,500

1
Q

6
1

2
Q

6
1

3
Q

6
1

4
Q

6
1

1
Q

6
2

2
Q

6
2

3
Q

6
2

4
Q

6
2

1
Q

6
3

2
Q

6
3

3
Q

6
3

4
Q

6
3

1
Q

6
4

2
Q

6
4

3
Q

6
4

4
Q

6
4

1
Q

6
5

2
Q

6
5

3
Q

6
5

4
Q

6
5

1
Q

6
6

2
Q

6
6

                                  Engagement Marketting Gross margin

       Gross margin

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

-150

-100

-50

0

50

100

150

200

250

300

1Q
6

1
2Q

6
1

3Q
6

1
4Q

6
1

1Q
6

2
2Q

6
2

3Q
6

2
4Q

6
2

1Q
6

3
2Q

6
3

3Q
6

3
4Q

6
3

1Q
6

4
2Q

6
4

3Q
6

4
4Q

6
4

1Q
6

5
2Q

6
5

3Q
6

5
4Q

6
5

1Q
6

6
2Q

6
6

3Q
6

6F

          

U rate

       Utilization rate (%)



  

                                                  - 3 - 

 

ปี 2567 ยังมี Story ให้เติบโตได้อีก   
การเคลื่อนย้ายเม็ดเงินโฆษณาจากสื่อดั่งเดิมมาสู่สื่อโฆษณานอกบ้านที่สามารถ
ตอบโจทย์เจ้าของแบรนด์สินค้าได้ดกีว่า จากพฤติกรรมผู้บริโภคปัจจุบันที่ใช้ชีวิต
อยู่นอกบ้านนานขึ้น ส่งผลให้ PLANB มีอัตราการใช้สื่อหรือ Utilization rate สูง
กว่า 70% และมีแนวโน้มที่อตัราการใช้สื่อจะพุ่งไปถึง 75% ในงวด 4Q66 ทำให ้
PLANB เริ่มมีการปรับอัตราค่าโฆษณาป้ายโฆษณา Digital PLANB TV ในพื้นที ่
Prime Area เช่น ป้ายพาโนรามิก Central World ขึ้นอกี 5-6% เริ่มตั้งแต่เดือน 
ต.ค 66 โดยสื่อโฆษณาที่จะมีการปรับเพิ่มราคาขึ้น คิดเป็นสัดส่วนประมาณ 20% 
ของสื่อโฆษณาทั้งหมดของ PLANB สำหรับแผนการปรับขึ้นอัตราค่าโฆษณาใน
พื้นที่สื่อที่เหลือ จะพิจารณาในปี 2567 ซึ่งการปรับขึน้ค่าโฆษณาจะส่งผลบวก
อย่างมากต่ออัตรากำไรของ PLANB ในปี 2567 

UTILIZATION RATE การใช้ส่ือโฆษณาของ PLANB  อัตรากำไรขั้นต้นเทียบกับ UTILIZATION RATE  

 

  
 

 
ที่มา: สายงานวิจัย ASP  ที่มา: สายงานวิจัย ASP 

สำหรับธุรกิจสื่อโฆษณาในต่างประเทศ ที่ปัจจุบันแทบไม่ได้มีบทบาทต่อ PLANB 
น่าจะเห็นความเปลี่ยนแปลงมากขึ้นในปี 2567 หลัง PLANB เข้าซื้อหุ้น 70% ของ
บริษัท BL Falcon Pte. Ltd. ทำให้ PLANB มีสัดส่วนการถือหุ้นเพิ่มจาก 30% 
เป็น 100% โดย BL Falcon ประกอบธุรกิจให้บริการสื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่
อาศัย ประเภทดิจิตอล ในประเทศสิงคโปร์ มีป้ายโฆษณา 49 ป้าย และมี Media 
Capacity 200 ล้านบาท/ปี ( เทียบเท่า 2% ของ Media Capacity ของ PLANB ) 
ในช่วงหลายปีที่ผ่านมา PLANB รับรู้ส่วนแบ่งขาดทุนจาก BL Falcon ประมาณปี
ละ 3 ล้านบาท แต่หลังจาก PLANB เข้าไปเป็นผู้ถือหุ้นใหญ่ มีแผนจะเข้าไปปรับปรุง
และตั้งเป้าจะ Turnaround ให้ BL Falcon พลิกกลับมาทำกำไร นอกจากนี้ 
PLANB ได้เข้าไปทำสัญญาซื้อ Air time สื่อโฆษณา Digital บนตึก New York 
Tower สัญญาระยะยาว 10 ปี โดยใช้เงินลงทุนปีละ 80 ล้านบาท  หลังประสบ
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ความสำเร็จจากการทดลองซื้อ Air time สื่อโฆษณา Digital ใน Times Square 
นิวยอร์ก เป็นเวลา 1 ปี ซึ่งจะหมดอายุสัญญาสิ้นเดือน ก.ย 66 

ธุรกิจการตลาดแบบมีส่วนร่วม (Engagement Marketing) น่าจะเห็นการเดินหน้า
รุกธุรกิจมวยมากยิ่งขึ้นในปี 2567 จากเป้าหมายรายได้ปีนี้ที่ 400 ล้านบาท 
โดยเฉพาะการจับมือเป็นพันธมิตรกับบริษัทสตรีมมิ่งคอนเทนต์กีฬายักษ์ใหญ่
ของโลก DAZN (ดาโซน) เพื่อถ่ายทอดสดกีฬามวยไทยให้แฟนกีฬากว่า 200 
ประเทศ พร้อมขยายฐานแฟนมวยในต่างประเทศด้วยการจัดการแข่งขันชกมวยใน
ต่างประเทศเพื่อหาแชมป์ของแต่ละประเทศมาชกที่เวทีมวยราชดำเนิน ซึ่งปีนี้ได้เริ่ม
ที่ประเทศสโลวะเกีย และญี่ปุ่น ส่วนปี 2567 มีแผนจะขยายไปมากกว่า 10 ประเทศ  

เรตติ้งรายการมวยเวทีราชดำเนิน  เครือข่ายการถ่ายทอดกีฬาของ DAZN   
 

 
 

  
 

 

ที่มา: Nielsen  ที่มา: PLANB 

Fair Value ปี 67 ขยับเป็น 10.60 บาท แนะนำ Outperform 
ธุรกิจหลักที่มีแนวโน้มการเติบโตต่อเนื่องในอนาต สนับสนุนจากภาพใหญ่
อุตสาหกรรมที่มีการเคลื่อนย้ายเม็ดเงินโฆษณามาสู่สื่อโฆษณานอกที่อยู่อาศัย
มากขึ้น พร้อมรับผลบวกเต็มที่จากการควบรวมอุตสาหกรรมสื่อโฆษณานอก
บ้านมาอยู่ในมือเกือบทั้งหมด และกำลังอยู่ในช่วงการเก็บเกี่ยวผลตอบแทนการ
ลงทุน ทำให้ PLANB เดนิหน้าทำจุดสูงสุดใหม่ของกำไรในช่วงหลายปีข้างหน้า 
ฝ่ายวิจัยคาดการณ์กำไรสุทธิปี 2566 ที่ 916 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 30%YoY และ
คาดการณ์กำไรจะเติบโตขึ้นอีก 12%YoY เป็น 1,026 ล้านบาท ในปี 2567 แนะนำ
การลงทุน Outperform ประเมินราคาเหมาะสมปี 2567 ภายใต้วิธี DCF ได้ที่ 
10.60 บาท 
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การดำเนินงานด้าน ESG – PLANB 
ENVIRONMENT : นอกเหนือจากเป็นผู้ให้บริการสื่อโฆษณานอกบ้าน PLANB ได้
ให้ความสำคัญต่อการสร้างสภาพแวดล้อม โดยการลดการปล่อยก๊าซเรือน
กระจกจากปริมาณการปล่อยแสงของหลอดไฟจากป้ายส่ือโฆษณาประเภทต่าง ๆ
เพื่อบรรเทาผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นต่อชุมชน สังคม และสิ่งแวดล้อม และส่งเสริม
การก่อสร้างป้ายโฆษณาโดยเลือกใช้วัสดุอุปกรณ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม  

 
SOCIAL : ให้ความสำคัญต่อกระบวนการทำงาน ซึ่งเป็นหนึ่งในปัจจัยที่ส่งผล
กระทบต่อสังคม ชุมชน และสิง่แวดล้อม โดย PLANB ดำเนินงานด้วยความสำนึก
และความรับผิดชอบของสังคม จะนำพาไปสู่การพัฒนาที่ยั่งยืนทั้งในระดับชุมชน
และระดับประเทศต่อไป 

GOVERNANCE : ส่งเสริมให้พนักงานกล้าคิด กล้าทำ และกล้านำเสนอแนวทาง
ใหม่ๆโดยยึดหลัก OPEN DOOR สนับสนุนให้พนกังานนำเสนอความคิดแก่
ผู้บริหารตลอดเวลา และมีนโยบายที่ชัดเจนในการปฎิบัติต่อแรงงานด้วยความ
ถูกต้อง เป็นธรรม และเคารพสิทธิมนุษยชนตามหลักสากลอย่างเคร่งครัดและให้
ความสำคัญต่อการสร้างสภาพแวดล้อมในการทำงานที่ปลอดภัยและถูกต้อง
ตามหลักอาชีวอนามัย รวมถึงให้โอกาสผู้พิการทำงานกับบริษัท 
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ผลประกอบการ 2Q66 
 

 
ที่มา: สายงานวิจัย บล. เอเซีย พลัส   

 
รายได้แยกตาม MEDIA และอัตราการใช้ส่ือ  แคมเปญ 100 DAY ROAD TO ASIAN GAMES 

 

  

 
ที่มา: สายงานวิจัย บล. เอเซีย พลัส    ที่มา: PLANB   

 
 

  

Key Data (ล้านบาท) 4Q64 1Q65 2Q65 3Q65 4Q65 1Q66 2Q66 %QoQ %YoY 1H66 1H65 %YoY
ยอดขำย 1,224 1,209 1,627 1,734 2,020 1,729 2,015 17% 24% 3,744 2,836 32%
ตน้ทนุขำย 908 871 1,166 1,279 1,454 1,295 1,414 9% 21% 2,708 2,038 33%
ก ำไรขัน้ตน้ 316 337 461 455 565 435 601 38% 30% 1,036 798 30%
ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำย 165 167 205 195 255 231 265 15% 29% 496 372 33%
ดอกเบีย้จำ่ย 43 37 43 46 55 55 68 24% 61% 123 80 54%
ก ำไรจำกกำรด ำเนินงำน 100 89 168 174 239 132 225 70% 34% 357 257 39%
ก ำไรสุทธิ 151 104 168 184 241 132 227 72% 35% 359 272 32%
รำยกำรพิเศษ -52 -15 0 -10 -2 0 2 2 -15
ก ำไรต่อหุน้ 0.04 0.02 0.04 0.04 0.06 0.03 0.05 72% 23% 0.09 0.06 32%
Gross Margin 25.8% 27.9% 28.3% 26.3% 28.0% 25.1% 29.8% 27.6% 25.8%
SG&A/Sale 13.5% 13.8% 12.6% 11.2% 12.6% 13.3% 13.1% 12.5% 18.2%
Net Gearing 0.32 0.32 0.47 0.50 0.51 0.53 0.55 0.55 0.47
Book value 1.82 1.77 1.89 1.91 1.89 1.92 1.97 1.97 1.89
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ประมาณการผลการดำเนินงานปี 2566-2568 ของ PLANB 

 

ที่มา: สายงานวิจัย บล. เอเซีย พลัส   

งบก ำไรขำดทุน (ลา้นบาท)
สิน้สดุ 31 ธ.ค. 2565 2566F 2567F 2568F
      6,590 7,739 8,036 8,595

         4,763 5,384 5,541 5,892

            1,827 2,355 2,495 2,703

ค                 แ        822 1,037 1,073 1,147

            181 231 198 164

ค             0 0 0 0

          116 101 104 112

                     927 1,177 1,318 1,493

           214 235 264 299

       ผ  ถ             10 25 28 32

                ๆ 0 0 0 0

          703 916 1,026 1,162

                     676 916 1,026 1,162

EPS 0.16 0.21 0.23 0.26

                   48.3% 17.4% 3.8% 7.0%

                                 N/A 30.3% 12.0% 13.2%

                      27.7% 30.4% 31.0% 31.4%

                              10.3% 11.8% 12.8% 13.5%

งบก ำไรขำดทุนรำยไตรมำส (ลา้นบาท)
สิน้สดุ 31 ธ.ค. 3Q65 4Q65 1Q66 2Q66
      1,734 2,020 1,729 2,015

         1,279 1,454 1,295 1,414

            455 565 435 601

ค                 195 255 231 265

            46 55 55 68

ค             0 0 0 1

          14 42 23 20

                     234 299 168 288

           49 59 38 62

       ผ  ถ             1 -1 -2 -1

                ๆ 10 2 0 2

          184 241 132 227

                     174 239 132 225

EPS 0.04                   0.06                   0.03                   0.05                   

       (QoQ) 6.5% 16.5% -14.4% 16.5%

             (QoQ) -1.3% 24.2% -23.1% 38.2%

                      (QoQ) 2.8% 37.4% -44.7% 70.3%

อัตรำส่วนทำงกำรเงิน
สิน้สดุ 31 ธ.ค. 2565 2566F 2567F 2568F
             ค     (    ) 0.76                   1.05                   1.35                   1.66                   

             ค          ็  (    ) 0.63                   0.92                   1.20                   1.51                   

                            ค    (    ) 2.95                   3.03                   3.03                   3.03                   

                     ค   ค       (    ) 250                    1,000                 1,000                 1,000                 

                             ค    (    ) 3.89                   4.00                   4.00                   4.00                   

              ผ  ถ      0.87                   0.84                   0.71                   0.62                   

Net Gearing 0.51                   0.34                   0.18                   0.01                   

ผ    แ              ์     4.8% 5.8% 6.5% 7.4%

ผ    แ     ผ  ถ            8.6% 10.9% 11.5% 12.3%
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ประมาณการผลการดำเนินงานปี 2566-2568 ของ PLANB 

 

ที่มา: สายงานวิจัย บล. เอเซีย พลัส   

งบกระแสเงินสด (ลา้นบาท)
สิน้สดุ 31 ธ.ค. 2565 2566F 2567F 2568F
   แ                       

                    927 1,177 1,318 1,493

       ป     แป                   3,486 3,390 3,651 3,946

ค         ค แ             2,407 2,213 2,333 2,453

     /          Fx                0 0 0 0

    ๆ 0 0 0 0

     /                          -300 -214 -244 -43

   แ                            2,856 2,940 3,143 3,604

   แ                  

     /                      301 0 0 0

     /                           -3,221 0 0 0

     /              ถ์   -599 -600 -600 -600

   แ                       -3,902 -1,200 -1,300 -1,400

   แ                      

     /          31 0 -200 -200

     /      แ             ค      0 0 0 0

       ป  ผ 0 -550 -616 -697

   แ                           -373 -624 -1,195 -1,367

     /              -1,419 1,116 648 837

งบดุล (ลา้นบาท)
สิน้สดุ 31 ธ.ค. 2565 2566F 2567F 2568F
      แ                 544 1,660 2,308 3,145

          ค   2,230 2,554 2,652 2,836

   ค   ค      1 8 8 9

         ์            160 193 201 215

         ค   แ    ป   ์      4,614 4,251 3,768 3,165

         ์  15,397 15,979 15,694 15,686

           ค   1,693 1,935 2,009 2,149

                    69 39 40 43

                                 2,153 2,033 1,713 1,393

                                2,596 2,596 2,246 1,896

          7,174 7,317 6,504 5,998

           แ   428 433 443 443

           ค      6,645 6,685 6,766 6,766

         1,491 1,858 2,268 2,733

       ผ  ถ      8,224 8,661 9,191 9,688

       ผ  ถ             302 327 356 388

       แ         ผ  ถ      15,397 15,979 15,694 15,686

สมมติฐำนในกำรท ำประมำณกำร
สิน้สดุ 31 ธ.ค. 2565 2566F 2567F 2568F
Media Capacity 8,365 8,950 9,312 9,689

Utilization Rate 61% 70% 72% 74%

Gross margin       27.2% 30.0% 30.6% 31.0%

SG&A/Sale 15.0% 13.4% 13.4% 13.4%

Effective tax rate 233.8% 20.0% 20.0% 20.0%


